SWOT-analys mall

Beskrivning

SWOT-analys ar ett verktyg inom strategi som utfors for att analysera den
interna och externa miljon kring ett foretag. Den interna miljon utgors av S och
W i SWOT och bestar av styrkor (strength) och svagheter (weaknesses). Den
externa miljon utgors av O och T vilket star for mojligheter (opportunities) och
hot (threats).

Anvandning

SWOT-analysen ar ett valanvant verktyg inom processen for att ta fram en
lamplig strategi och ger ofta valdigt anvandbar information som ett steg i
utformningen av en strategi. SWOT kan med fordel aven anvandas i andra
projekt dar modellen kan anses vara lamplig och bidra med information. De
externa faktorerna kan aven sattas in i ett PEST/PESTLE-analys for en mer
utforlig analys av den externa miljon i forhallande till politiska, ekonomiska,
sociala, teknologiska, rattsliga och miljomassiga faktorer.
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Styrkor

e Starkt varumarke - utforlig beskrivning
Mojligheter

e Trender i omgivningen - utforlig beskrivning
Svagheter

e Svagt varumarke - utforlig beskrivning
Hot

¢ Nya distributionskanaler - utforlig beskrivning



